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hat nicht der Kunde die
Vertragspartei, der Anbieter4 Die
Besonderheit dieser Vertriebsform liegt mit Blick auf den Biirger
darin, daB der Kunde, der plotzlich angesprochen oder besucht
wird, nicht mit einem Kaufangebot rechnet und oft genug durch
redegewandte ~ Vertreter  schlicht  iiberrascht  wird.  Gelegentlich
wird  (zundchst) vom  eigentlichen  Verkaufsanliegen  abgelenkt.
Dem Kunden wird eine preisgiinstige oder gar kostenlose Lei-
stung, z.B. bei sog. Kaffeefahrten, offeriert, so daB gezielt Dank-
barkeitsgefithle oder andere psychologische Kaufzwidnge  genutzt
werden, um das tatsdchliche Hauptanliegen, den Verkauf be-
stimmter Waren oder Leistungen, zu realisieren.
Um die dem Wesen des Vertrages
EntschlieBungsfreiheit auch bei dieser Vertriebsform zu sichern,
muB dem Kunden eine nachtrigliche Gelegenheit zur Uberlegung
und Prifung eingerfumt werden, die die fir ihn nachteiligen
Folgen des Uberraschungs- und  Uberrumpelungseffekts — ausglei-
In der BRD durchgefiihrte Untersuchungen zeigen, daBl an
Haustlirgeschédften zu ca. 90 Prozent Hausfrauen, Rentner und an-
dere nicht im Erwerbsleben Personen beteiligts und bei
Fehlkdufen angesichts ihrer Situation besonders schwer
betroften sind.
Angesichts  der
Bedeutung der sog. Haustiirgeschifte
reichenden  Maoglichkeiten  andererseits,
wirksamen Verbraucherschutz allein mit
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andere

also nicht nur die an der
Initiative, sondern die

immanente Abschlu3- und

chen.

stehende
sozialen
Okonomischer und sozialer
einerseits und den
bei  dieser
dem BGB =zu gewibhrlei-

Schwere  zwischen
unzu-

Vertriebsform

sten, wurde in der BRD versucht, mit einem speziellen Gesetz
eine Problemlésung zu finden.

Da in der Zivilrechtsordnung der DDR - abgesehen von
den dem Problem nicht addquaten Generalklauseln (etwa §§15

Abs. 2, 68 Abs. 1 Ziff. 1 und 2 ZGB) oder dem nur schwer hand-
habbaren Institut der Vertragsanfechtung gemid § 70 ZGB - keine
geeigneten  Instrumente  zur  Sicherung des  Verbraucherschutzes
bei Direktvertrieb zur Verfiigung stehen, war die Suche nach
schnellen und  wirksamen Losungen dringend geboten.  Dabei
fallt auf, da in bezug auf das Reisegewerbe in der DDR nur
sehr geringe Einschrinkungen gesetzlich geregelt sind, die die
Verbraucherinteressen bei Haustiirgeschéften kaum sichern.c

Es bot sich deshalb an zu priifen, ob und inwieweit das in der

Bundesrepublik  geltende Gesetz iiber den Widerruf von Haus-
tirgeschdften und &hnlichen Geschidften vom 16. Januar 1986
(BGBL. I S. 122y Anregungen geben oder sogar Modell fiir die
Regelung dieser Problematik in der DDR sein kann. Inzwischen
ist dem Staatsvertrag entsprechend das HaustirWG in der DDR
in Kraft gesetzt worden.’

Zur Entstehungsgeschichte des HaustiirWG

Die Wurzeln der Entwicklung des Direktvertriebs zu einer Er-
scheinung der modernen Industriegesellschaft sind im ambulanten

Handel zu suchen, der élter als der stationire Handel ist und durch
seine Mobilitit gute Absatzchancen besall. Der ambulante Handel
war Ulber viele Jahrhunderte wichtig, besonders fiir diinn besiedel-
te Gebiete. Gegen Ende des zweiten Weltkrieges verlor er jedoch
an Bedeutung. Mit der Einfilhrung neuer Werbemethoden begann
sich in den sechziger Jahren in der BRD der Direktvertrieb wieder
zu profilieren. Der ,Hausierer, der Wandergewerbetreibende, der
mit geringwertigen Waren handelte, wandelte sich ,Vertre-
ter“, der nicht als selbstindiger Verkdufer (Unternehmer) auftritt,
sondern im Auftrag verkauft.’

Die oOkonomische Bedeutung von Haustiirgeschiften ist
zu unterschitzen und stieg in den letzten Jahren in der BRD an.
Der Anteil des Direktvertriebs
vanten Geschidft wird mit bis zu 5 Prozent
Gesamtzahl der im Direktvertriecb wurde 1980
8,75 Mill, angegeben." Der Durchschnittswert eines
betragt 2 799 DM, in Einzelfillen iiber 20 000 DM.2
Haustir wird 50 gut wie alles verkauft. In der BRD
grole  Direktvertriebsuntemehmen, die die Vertreter intensiv und
gezielt verkaufsstrategisch schulen und verkaufspsychologische
Kenntnisse vermitteln. Der ,,Erfolg® dieser Vertreter und ihrer
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Daher auch nicht, daB ein Drittel
Reklamationen im Einzelhandel Haustiirgeschéfte betrifft.:s
Eine sog. Verbraucherschutzdiskussion gab es
krafttreten des BGB im Zusammenhang mit entstan-
Abzahlungsgesetz  (AbzG). Die Recht
und speziell dann auch dem BGB zugrunde liegende Gleichstel-
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Erst Anfang der siebziger Jahre verstirkten sich

wieder die Diskussionen zum Verbraucherschutz. Es

auch um die Verbesserung des Schutzes der Kunden gegeniiber
Anbietern von Waren und Dienstleistungen.  Gefordert
Gerechtigkeit bei der inhaltlichen Ausgestaltung von Ver-
und Schutz vor sog. Vertragsab-
schliissen. Eine gesetzliche Regelung fand aber lediglich

die inhaltliche teils mit

wurden
mehr

trigen Uberrumpelungen  bei
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Ausgestaltung  von Vertrdgen, und zwar

dem am 1. April 1977 in Kraft getretenen AGB-Gesetz vom 9.
Dezember 1976 (BGBL. 1 S.3317). Mit der Verabschiedung des
zweiten  Gesetzes zur Anderung des  Abzahlungsgesetzes vom
15. Mai 1974 (BGBL. 1 S. 1169), durch das ein allgemeines

Widerrufsrecht fiir alle Abzahlungsgeschéfte sowie fiir die in § 1 ¢
Geschifte
derungen und  Diskussionen
zu!s Ab 1975 gab es dann mehrfach Gesetzesinitiativen zur Ein-
fihrung eines Widerrufsrechts fiir alle Haustiirgeschifte!o, jedoch
erst 10 Jahre spiter wurde das HaustirWG vom Bundestag ver-
abschiedet. Die EG-Richtlinie betreffend den
im Fall von auflerhalb der getdtigten  Vertrdgen
scheiterte 9 Jahre lang am Widerstand der BRD und wurde erst
am 20. Dezember 1985 verabschiedet.!”

Seit dem 1. Mai 1986 ist das HaustirWG in der
Kraft. Bis dahin unterlag die direkte Vertriebsform
zahl von unterschiedlichsten Gesetzen, wodurch der
Bedeutung
Handlungsspielraum und  sah

AbzG  genannten eingefiihrt wurde, nahmen die For-
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Normative  Ankniipfungspunkte der
Generalklauseln des BGB und des
Wettbewerb  (UWG),

Gewerbeordnung. In einer Vielzahl von verdffentlichten Urteilen
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