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lassung in Anspruch genommen werden, es sei denn, daB er oder gewerblichen oder in ihrer behoérdlichen oder dienst-
iberwiegend  Wiederverkdufer oder  gewerbliche  Verbraucher lichen Tétigkeit verwenden.
beliefert und die Voraussetzungen des Absatzes 1 Nr. 2 oder
Nr. 3 erfiillt. §7

§6b (1) Wer  Verkaufsveranstaltungen im  Einzelhandel, die

auflerhalb des regelmaBigen Geschiftsverkehrs stattfinden,

Wer im geschiftlichen Verkehr zu Zwecken des Wettbe- | der Beschleunigung des Warenabsatzes dienen und den Ein-
werbs an letzte Verbraucher Berechtigungsscheine, Ausweise druck der Gewahrung besonderer Kaufvorteile hervorrufen
oder sonstige Bescheinigungen zum Bezug von Waren ausgibt | (Sonderveranstaltungen), ankiindigt oder durchfiihrt, kann

oder gegen Vorlage solcher Bescheinigungen Waren verkauft,
kann auf Unterlassung in Anspruch genommen werden, es
sei denn, daB die Bescheinigungen nur zu einem einmaligen
Einkauf berechtigen und fiir jeden Einkauf -einzeln ausgege-
ben werden.

§ 6¢
Wer es im geschiftlichen Verkehr selbst oder durch andere
unternimmt,  Nichtkaufleute zur Abnahme von Waren, ge-
werblichen Leistungen oder Rechten durch das Versprechen

zu veranlassen, ihnen besondere Vorteile fir den Fall zu ge-

wihren, dafl sie andere zum AbschluBl gleichartiger Geschifte
veranlassen, denen ihrerseits nach der Art dieser Werbung
derartige  Vorteile flir eine entsprechende Werbung weiterer
Abnehmer gewdhrt werden sollen, wird mit Freiheitsstrafe
bis zu zwei Jahren oder mit Geldstrafe bestraft.- Nichtkauf-
leuten im Sinne des Satzes 1 stehen Personen gleich, deren

Gewerbebetrieb nach Art oder Umfang einen in kaufménni-
scher Weise eingerichteten Geschéftsbetrieb nicht erfordert.

§6d

(1) Wer im geschiftlichen Verkehr mit dem letzten Verbrau-
cher in Offentlichen Bekanntmachungen oder in Mitteilungen,
die fiir einen gréBeren Kreis von Personen bestimmt sind,

1. die Abgabe ecinzelner aus dem gesamten Angebot hervor-
gehobener Waren je Kunde mengenmifBig  beschrinkt
oder an Wiederverkéufer ausschlief3t oder

besonders giinstigen Angebots durch

Preisangaben  oder  blickfangmdfBig  herausgestellte  son-

stige Angaben {iber einzelne aus dem gesamten Angebot

hervorgehobene  Waren hervorruft, deren Abgabe er je

Kunde mengenmidfBig beschrinkt oder an Wiederverkédu-

fer ausschlieft,

2. den Anschein eines

kann auf Unterlassung dieser Art der
genommen werden.

(2) Absatz 1 ist nicht anzuwenden, wenn sich die Bekannt-
machung oder Mitteilung ausschlieBlich an Personen richtet,
die die Waren in ihrer selbstindigen beruflichen oder gewerb-

Werbung in  Anspruch

lichen oder in ihrer behordlichen oder dienstlichen Tatigkeit
verwenden.

§6¢e
(1) Wer im geschiftlichen Verkehr mit dem letzten Ver-
braucher in Offentlichen Bekanntmachungen oder in Mittei-

lungen, die filir einen groBeren Kreis von Personen bestimmt

sind, die tatsdchlich geforderten Preise fiir einzelne aus dem
gesamten  Angebot  hervorgehobene  Waren oder gewerbliche
Leistungen  hoheren  Preisen  gegeniiberstellt oder  Preissen-
kungen um einen bestimmten Betrag oder Vomhundertsatz

ankiindigt und dabei den Eindruck erweckt, dal er die hohe-
ren Preise frither gefordert hat, kann auf Unterlassung in
Anspruch genommen werden.

(2) Absatz 1 ist nicht anzuwenden

1. auf Preisauszeichnungen, die nicht blickfangmiBig her-
ausgestellt werden,

2. wenn ohne blickfangmidfige Herausstellung auf einen
hoheren Preis Bezug genommen wird, der in einem fri-
heren Katalog oder einem &hnlichen, das Angebot in
einem  Waren- oder  Dienstleistungsbereich ~ umfassenden
Verkaufsprospekt enthalten ist,

3. wenn die Bekanntmachung oder Mitteilung sich aus-

schlieBlich an Personen richtet, die die Waren oder ge-
werblichen Leistungen in ihrer selbstédndigen beruflichen

auf Unterlassung in Anspruch genommen werden.

(2) Eine Sonderveranstaltung im Sinne des Absatzes 1 liegt
nicht vor, wenn einzelne nach Giite oder Preis gekennzeich-
nete Waren ohne zeitliche Begrenzung angeboten werden und
diese Angebote sich in den regelmédBigen Geschiftsbetrieb .
des Unternehmens einfligen (Sonderangebote).

(3) Absatz 1 ist nicht anzuwenden auf Sonderveranstaltun-
gen fiir die Dauer von zwolf Werktagen

1. beginnend am letzten Montag im Januar und am letzten

Montag im Juli, in denen Textilien, Bekleidungsgegen-
stainde, Schuhwaren, Lederwaren oder Sportartikel zum
Verkauf gestellt werden (Winter- und Sommerschluf3ver-
kaufe),

2. zur Feier des Bestehens eines Unternehmens im selben
Geschiftszweig nach Ablauf von jeweils 25 Jahren (Jubi-
laumsverkaufe).

§8
(1) Ist die Raumung eines vorhandenen Warenvorrats

1. infolge eines Schadens, der durch Feuer, Wasser, Sturm
oder ein vom Veranstalter nicht zu vertretendes vergleich-
bares Ereignis verursacht wurde oder

2. vor Durchfilhrung eines nach den baurechtlichen Vor-
schriften  anzeige- oder genehmigungspflichtigen Umbau-
vorhabens

den Umstinden nach  unvermeidlich  (R&umungszwangslage),

so konnen, soweit dies zur Behebung der Radumungszwangs-

lage erforderlich ist, Radumungsverkdufe auch auflerhalb der
Zeitraume des § 7 Abs. 3 fir die Dauer von hochstens zwolf
Werktagen durchgefiihrt werden. Bei der Ankiindigung eines
Raumungsverkaufs nach Satz 1 ist der Anla fiir die Rdumung
des Warenvorrats anzugeben.

(2) Réumungsverkdufe wegen Aufgabe des gesamten Ge-
schiftsbetriebs konnen auch aufBlerhalb der Zeitrdume des § 7
Abs. 3 fiir die Dauer von hochstens 24 Werktagen durchge-
fihrt werden, wenn der Veranstalter mindestens drei Jahre
vor Beginn keinen Réumungsverkauf wegen Aufgabe eines
Geschiftsbetriebs gleicher Art durchgefiihrt hat, es sei denn,
dal  besondere Umstinde vorliegen, die einen R&dumungs-
verkauf vor Ablauf dieser Frist rechtfertigen. Absatz 1 Satz 2
ist entsprechend anzuwenden.

(3) Raumungsverkdufe nach Absatz 1 Satz 1 Nr. 1 sind spi-
testens eine Woche, Raumungsverkdufe nach Absatz 1 Satz 1
Nr. 2 und nach Absatz 2 spitestens zwei Wochen vor ihrer
erstmaligen  Ankiindigung bei der zustindigen amtlichen Be-
rufsvertretung  von Handel, Handwerk und Industrie anzu-
zeigen. Die Anzeige muf3 enthalten:

1. den Grund des Rdumungsverkaufs,
2. den Beginn und das Ende sowie den Ort des Réumungs-

verkaufs,

3. Art, Beschaffenheit und Menge der zu rdumenden Wa-
ren,

4. im Falle eines R&umungsverkaufs nach Absatz 1 Nr. 2
die Bezeichnung der Verkaufsfliche, die von der Bau-
mafnahme betroffen ist,

5. im Falle eines Réadumungsverkaufs nach Absatz 2 die

Dauer der Fiihrung des Geschiftsbetriebs.
Der Anzeige sind Belege fir die den Grund des Raumungs-
verkaufs bildenden Tatsachen beizufiigen, im Falle eines Réu-
mungsverkaufs nach Absatz 1 Nr. 2 auch eine Bestitigung der
Baubehorde tiber die Zulédssigkeit des Bauvorhabens.

(4) Zur Nachprifung der Angaben sind die amtlichen Be-
rufsvertretungen von Handel, Handwerk und Industrie sowie



