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, A n a l y s e  d e r  A r b e i t  gemäß R i c h t l i n i e  2 /3 1

M i  t i- ns 2 £ s amt 1 94 Werbungen im Jsh rc. 1 qc;r.
1 ■— _ J/ V J K J k o n n te  d e r  b i s h e r

hoch s C »13 S t c i  P i 0 4. n d e r  G ew innung von Z I  i n  d•er L i n i e  IX  r e n i -

s t  r  1e r  t VYGrdc -n , G eg e n üb e r  1934 i  s.t rj 0 !7] J H2.0 / ■-. p ~z n !") 1 dop We p

bungcn um 6 ^ n g e s t i s g o n , Dao e n t s p r i c h ?  e i n e r  S t e i g e r u n g  auf
103 % im Va r g l e i c h zu den 'IQ P,4 ra

~  - -  - J - r  »-> r r e i c n ta n  E r g e b n i s s e n .
f  » n  ’. - j  f ' '  h  r q  -J“  01 S t e i g e ? -ong i n d e r  Gew innun g von  Z I  e r r e i c h t e n  d i e

A.O tO 1±L!! • Cj 0 H IX  d e r BV von 152 im J a h r e 1994 a u f  157 im J a h r e

19 8 5 , ö ■:< ja i 1 i  e g t  ci i e  Anza h± GGP v/e r  bu t  |  I  r  '•  i , • r '*  O  l . * i  
1 i  V - - i i  i  U  i l i  —  \_ ; i  •. i 1 j f  4 -i v_i

e i n e r  p ro z e n t u a le n  S te ig e ru n g  auf  110 m  k '. v  o 3 r . t c n '•3 - '  U I | , J  - w  , ü

M i t  27 Werbungen i n  d e r  HA IX  k o n n te  d e r  1964 e r z i e l t e  hohe 

S ta n d  m i t  36 W erbungen  n i c h t  w i e d e r  e r r e i c h t  w e r d e n .  V e r b e s ­

s e r t  h a t  s i c h  j e d o c h  d i e  W e rb u n g s q u o te  ( V e r h ä l t n i s  vo n  'Werbun­

gen zu e i n g e l e i t e t e n  EV m i t  H a f t )  vo n  1 2 , 4  % im J a h r e  1984  

a u f  16 % im J a h r e  1 9 3 5 ,

Im D u r c h s c h n i t t  d e r  A b t e i l u n g e n  IX  d e r  QV m i t  e i n e r  W e rb u n g s -  

q u o t e  von  9 % im J a h r e  1935 w i r d  g e g e n ü b e r  1994 m i t  e i n e r  

W e rb u n g s q u o te  von  5 % e i n e  d e u t l i c h e  S t e i g e r u n g  s i c h t b a r .

D ie  d u r c h s c h n i t t l i c h e  W e rb u n g s q u o te  von  9 % w u rd e  vo n  5 A b t e i ­

l u n g e n  IX  clor EV n i c h t  e r r e i c h t .  D a b e i  h a n d e l t  es s i c h  um d i e* o

A b t e i l u n g e n  IX  d e r  BV B e r l i n  m i t  l e d i g l i c h  2 %, E r f u r t ,  G e ra ,

K a r 1 - M a r x - S t a d t  und P o tsd a m .

Im D u r c h s c h n i t t  l i e g e n  d i e  A b t e i l u n g e n  IX  d e r  BV F r a n k f u r t / O d e r , 

H a l l e ,  L e i p z i g ,  Magdeburg  und S u h l  und d a r ü b e r  d i e  A b t e i l u n g e n  

IX  d a r  BV C o t t b u s ,  D re s d e n ,  N e u b r a n d e n b u r g , R o s t o c k  und Schwe-

T i  Pi »

A u ße r  den A b t e i l u n g e n  IX  d e r  BV B e r l i n  und Gera e r r e i c h t e n  

a l l e  a n d e re n  A b t e i l u n g e n  IX  d e r  3V im J a h re  1985 h ö h e r e  V/er-  

b u n g s q u o te n  a l s  1 9 6 4 .  E in e  S t e i g e r u n g s r a t e  von 5 % e r r e i c h t e n  

d a b e i  d i e  A b t e i l u n g e n  IX  d e r  BV D r e s d e n ,  H a l l e ,  L e i p z i g  und 

N e u b r a n d e n b u r g , M i t  i n s g e s a m t  32 Werbungen im J a h r e  1935 l i e g t  

d i e  A b t e i l u n g  IX  d e r  3V D re s d e n  an d e r  S p i t z e .  G u te  E r g e b n i s s e  

e r r e i c h t e r ,  e t e n f a l l s  d i e  A f a t e i l u n a e n  IX  d e r  BV H a l l e  m i t  21 ,


