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1933 i s t  d e r  A n te i l  d e r  Werbungen d e r  K a te g o rie  "SKn- gegen­
ü b e r  1982 l e i c h t  a n g e s tie g e n  und b e tru g  in n e rh a lb  d er L in ie  
U ntersuchung 10 % gegenüber 6 % 1982. In  d e r  HA IX w aren es 
20 % und in  den A b te ilu n g en  IX d e r BV 8 % d ie s e r  K a te g o rie .
Nach wie vo r l i e g t  d e r  Schwerpunkt au f d e r Werbung d er K ate­
g o r ie  nK" m it in sg esam t 90 % in n e rh a lb  d e r  L in ie  U n tersuchung . 
Gegenüber 1982 i s t  d e r  A n te i l  von Werbungen w e ib l ic h e r  ZI von 
20 % au f 19 % in n e rh a lb  d er L in ie  U ntersuchung  zurückgegangen . 
In  den A b te ilu n g en  IX d er BY b e tru g  d ie s e r  A n te i l  20 % und 
in  d e r  HA IX l e d ig l i c h  9 % d e r  Werbungen in sg e sa m t.
An A usländern  wurden geworben in  d e r  HA IX 9 % und in  den 
A b te ilu n g en  IX d e r BV l e d ig l i c h  2 % von d e r  G esam tanzahl d e r 
Werbungen.
Yom D ezernat I I  d e r  DYP wurden nach  vo rangegangener E ignungs­
p rü fung  8 K andidaten  durch  d ie  A b te ilu n g en  IX d e r  BY•über­
nommen, davon a l l e i n  durch  d ie  A b te ilu n g  IX d e r  BV R ostock
3 . W eite re  Übernahmen e r f o lg te n  durch  d ie  A b te ilu n g en  IX 
d e r BY B e r l in ,  C o ttb u s , E r f u r t ,  E ra n k fu r t/O d e r  und Potsdam .

Der Zeitraum  von d e r  E in le i tu n g  d e r  E rm itt lu n g s v e r fa h re n  b is  
z u r  Werbung h a t  s ic h  1983 gegenüber 1982 etw as nach  h in te n  v e r ­
schoben . B is zu einem Monat nach  d e r  E in le i tu n g  d e r  E rm ittlu n g s  
v e r fa h re n  b e tru g  d e r  A n te i l  d er Werbungen in  d e r  gesam ten 
L in ie  U ntersuchung 45 % gegenüber 53 % im J a h re  1982. B is 
zu zwei Monaten nach  E in le i tu n g  d e r  E rm itt lu n g s v e r fa h re n  wurden 
31 % und nach  einem Zeitraum  b is  3 Monate und lä n g e r  wurden 
24 % d e r ZI gewonnen. E e s tz u s te i le n  i s t ,  daß d e r  P rozeß d e r 
Suche, Auswahl und Gewinnung von ZI In  den A b te ilu n g en  IX 
d e r  BY schwerpunktm äßig m it 50 % d e r  Werbungen b i s  zu einem 
Monat nach E in le i tu n g  d e r E rm itt lu n g s v e rfa h re n  l i e g t .  In  der 
HA IX k o n z e n tr ie r t  s ic h  der h ö c h s te  A n te i l  d e r  Gewinnung von 
ZI m it 41 % b is  zu zwei Monaten nach  E in le i tu n g  d e r E rm ittlu n g s  
v e r fa h re n .
Im D u rc h sc h n itt  d e r  L in ie  IX b e t r ä g t  d ie  N utzungsdauer d e r  ZI 
m it 30 % b i s  zu 5 M onaten. V e rh ä ltn ism äß ig  hoch m it 27 % i s t  
d ie  le d ig l i c h e  N utzungsdauer b i s  zu  2 M onaten, M it 38 % d er ZI


