Eirsatz wvon
Werbern

- 26 - VVS MfS 198 A 31/80

- durch die Wirkcamkeit ihrer Personlichkeit und

Autoritat beim Werbekandidaten Zielvorstellunagen
und Handlungen auszuldsen, die eine erfolgreiche
operative Bearbeitung des Werbekardidaten ermég-

lichen:

- zur Realisierung der jeweiligen Bearbeitungskon-
zeptionen erforderlichenfalls auch relativ lang-
fristig Werbekandicdaten aufzuklaren und zu beein-

flussen, sie grundlich zu studieren und zu prifen:

- das eigene operative Vorgehen konsequent und den
Regeln der Konspiration entsprechend zu tarnen,
zwecknéBige Legenden zu entwickeln, anzuwenden

und zu verkorpern:

- prinzipienfest und beweglich operative Auftrage

und MaBnahmen zu erfidllen:

- das operative Risikc zu tragen, das sich aus der
Offenbarung der werbeabsicht gegeniber dem Werbe-

kandidaten ergibt.

Werber sind daher in der Regel erprobte, zuverlassige,

in der operativen Arbeit erfahrene IM.

Die bewufite operative Zusammenarbeit mit Werbern aus
dem QOperationsgebiet erfolgt auf der Grundlage viel-
faltiger Motive und ist mit dem tatsdchlichen Beziec-
hungspartner oder mit legendierten bzw. fremden Be-

ziehungspartnern moéglich.

Zur Werbung von Mitarbeitern feindlicher Zentren
und Objekte missen vorrangig Werber aus dem Operations-
gebiet zum Einsatz gelangen, die weitgehend den feind-

lichen SicherheitsbediGrfnissen entsprechen.

Verstdrkt sind Werber zum Einsatz zu bringen, die.
in der Lage sind, Werbungen von Geheimnistrégern
unter fremder Flagge durchzufihren. Dafldr sind Aus

lander, insbesondere aus den kapitalistischen Haupt-



