forderun-
n an
rber
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Zur Scheffung dieser Werber ist die operative Basis

in der DDR umfassend zu nutzen.

Die planmiRige, den Qualitdtskriterien entsprechen-
de Er-g3nzung und Erweiterung des IM-Netzes der Auf-
kladrung stellt besondere Anforderungen an die Eig-

nung voan Werbern.

Werber mussen auf Grund ihrer tatsachlichen oder
vorgetduschtan gesellschaftlichen Stellung, ihrer
Fahigkeiten, Eigenschaitzan und speziellen Kenntnisse
in der Lage und bereit sein, entsprecnende XKandidaten
aufzukldren und sie in Richtung auf die Herbeifihrung
einer bewuBten operativen Zusammenarbeit zu beein-
flussen.

Die gesellschaftliche Stellung muB es ihnen ermdglichen,

- beruflich, im gesellschaftlichen Leben, in der Privat-
sphédre oder im Freizeitbereich den Kontzkt zu Werbs-

Yandidaten zu schaffen und zu entwickeln;

- alle notwerdigen operativen Aktivitaten bei der
Bearbeitung und Werbung von Werbekandidaten so zu
gestalten, dal sie fiur die feindiichen Abwehrorgane
natiurlich erscheinen, Uberpritbar sind und fur den

Feind kein C:chherheixtsrisiko erkennen lassen.

Bei vargetsduschten gesellschaftlichen Stellungen von
wWerbern ist es deshaldb erforderlich, dal Oberprifbzre
-lemente vortencden sind oder ‘geschaffen werden, die

es den Werbern ermdéglichzn, auch besonders geschitzte

Objekte zu bearteiten.

Werber mGssen bereit und in der Lage sein,

- Verbindungen zu operativ interessanten Personen
mit dem Ziel der Werbung herzustellen und zu unter-
halten;



