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Pie Auswahl und der Einsatz von Werbern
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Die Werbung von IM ist vorrangig duich den Einsatz von Werbern zu realisie-
ren. Von der Personlichkeit der Werber hingt in hohem Mafe ab, inwieweit
bei Werbekandidaten entsprechende Zielvorstellungen und Handlungen ausge-
16st werden konnen. Die Werber missen Autoritdt besitzen und vom Werbe-
LKandidaten in ihrer Rolle akzeptiert werden. Sie missen in der Lage sein, zur
Realisierung der jeweiligen Bearbeitungskonzeption erforderlichenfalls auch rela-
tiv langfristic Werbekandidaten aufzukldren und zu beeinflussen. Eine beson-
dere Rolle spielt dabei die Uberprufbarkeit ihrer gesellschaftlichen Stellung.

Werber sind in der Regel an der Ausarbeitung der Werbekombination zu betei-
ligen.

In bestimmten Fillen sind Werbegruppen einzusetzen. Sie arbeiten unmittelbar
zusammen und miussen die Werbekombination insoweit kennen, wie das fur
die Losung ihrer jeweciligen Aufgaben erforderlich ist.

Die Werbekombination ist nach Moglichkeit Gber mechrere Bearbeitungslinien
zu realisicren. Dazu sind vorhandene bzw. zu schaffende operative Kontakte
besonders mit dem Ziel zu nutzen, die Reakrtionen der Werbekandidaten auf
operative Malnahmen zuverldssig festzustellen und in Abhangigkeit davon ihr
Vernalten zu beinflussen.

2.6, Die allmihliche und die sofortige Einbeziehung
in die operative Arbeit

Die alimiihliche Einbezichung geeigneter Kandidaten in die operative Arbeit ist
der gebrauchlichste Verlauf des Werbeprozesses und erfordert eine relativ lang-
fristige Beeinflussung und zundchst meist unbewulite Einbezichung in die ope-
rative Titigkeit. Sie bietet die Moglichkeit. die Werbeabsicht tber eine be-
stimmte Zeit zu verschleiern, den Werbekandidaten grindlicher und allseitiger
aufzuklidren. die Werbekombination in Ubereinstimmung mit den Aufklarungs-
crgebnissen zu vervollkommnen und das Risiko bei der Durchfihrung der
Werbung einzuschranken.

Dic sofortige Einbezichung in die operative Arbeit ist die unmittelbare, fir die
Werbekandidaten meist Uberraschende Offenbarung der Werbeabsicht, ohne dafd
cine liangere Phase ihrer Beeinflussung vorausgegangen ist.

Die sofortige Einbezichung kommt zur Anwendung bei

— besonders glinstigen Voraussetzungen hinsichtlich der Motive {ir eine Zusam-
menarbeit ;

— bestimmien Zwangssituationen, aus denen sich erfolgversprechende Ansatz-
punkte flr Werbekombinationen ergeben (Kompromate, matericlle Ab-
hiingigkeitsverhiltnisse, Uberwerbung u. a.):

— ecinmaligen Gelegenheiten flir Werbungen.

Der Ausganz der Werbung ist in diesen Fillen oft vom Inhalt der vorliegenden
Informationen uUber den Kandidaien. dem Ergebnis dullerst kurzfristig durch-
zufahrender MaBnahmen und manchmal nur von einem einzigen Gesprich
abhéngig.



