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— inre geselischaftliche Stellung im operativen Interesse nutzen und,
keln.

A
Im Ergebnis und aul der Grundlage der Analyse der Vurbexf‘eﬁ:u
sind Entscheidungen tber das weitere Vorgehen zu treffeng

Sie kannen Festlegungen enthalten zur
— Durchfuhrung der Werbung;

— Fortfihrung der unbewufiten Einbeziehung in?
Weiterfihirung als Abschoptvorgang;

5

akies bzw. der

i die DurchiGhrung von \\R\L‘bun;x’cfz dstidér Plan der Werbung zu erarbeiten.
null imowesentlichen Aussagen ynd Festlegungen iber die operative Einsatz-

ichiune. die Motivation [Ur die Bereitschalt zur Zusammenarbeit und die Art

3.4,

Alit der Dm‘chﬁiln‘uy}’g'de
in die operative cAif-B‘el zu realisieren. In dieser Phase ist die Werbeabsicht
und der jewellssgewihlte Bezichungspartner gegeniiber den Kandidaten zu
offenbaren. Dazufsind’ihnen der konspirative Charakter und die Konsequenzen
beit in dem MaBe bewult zu machen, wie das fir die Losung
‘uftragé entsprechend den vorhandenen Informations- und Einsatz-
Stvendig ist.

operativer
moglichkej

Z
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Da mej%odische Vorgehen mul3 entsprechend den jeweiligen Bedingungen dif-
pa 24 o . . 3
renziert .erfolgen und reicht von Aufforderungen zu speziellen operativen
dlungen bis zur allgemeinen Aufforderung zur Zusammenarbeit.

T
i? den Werbegesprachen miissen die Ubereinstimmung des operativen Anliegens
#mit den personlichen Interessen und Bedurfnissen der Werbekandidaten sicht-
?7bar gemacht und die Motivation fir die Zusammenarbeit gefestigt werden.
Im Verlaufe der Werbegespriache sind konkrete operative Informationen zu
erarbeiten.

Die Werbung ist erfolgreich abgeschlossen, wenn eindeutige operative Ergeb-
nisse bzw. operative Handlungen vorliegen. Bei entsprechender Vorbereitung
kann der Abschluf3 der Werbung unter Beteiligung von Mitarbeitern der Zentrale
erfolgen.



