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3. Die Werbung von IM

Die Werbung ist ein Prozell der planmiiliigen Aufkldrung und Be
von Werbekandidaien mit dem Ziel ihrer bewufiten Linbeziehung ixdfdiéiopera-
tive Arbeit. ’
Werbungen miuissen dazu fihren
— feindliche Zentren und Objekte wirksamer zu bearbeiten

— neue Mdéglichkeiten zur Erlangung von internen Info
fihrung alttiver MaBnahmen zu erschliefien;

&.
es’ '\f 1bmdu NESWesens.

heit des Zu wmmcn\\wk ns dcr ‘\1 einsch 1cbhch

»u erhohen.

£s sind nur soiche Personen mit dem Ziel dhréer:Werbung zu bearbeiten, die
reale Anhalispuniite {r eine operative [10 ung enisprechend den erarbeiteten
Anforderungsoiidern besitzen.

Das operative Iisiko ist bei Werbungen:in vertretbaren Grenzen zu halten. Ein

Eindringen des Feindes in das IM-Netz:ist z verhindern. :

3.1, Dic Erarbeitung von I
R

Operativ interessant smd Persqnen die auf (_xumd 1me1 oesdlschafthchen Stel-
lung Gber Voraussetzw

Anhaltspunkie dafiir:sind’Informationen tber

— direkte und mdlrekte Verbindungen in {eindliche Objckte;

— operaliv bédeutsame berufliche Téatigkeiten bzw. Qualifikationen:

3
— Autentialtsiund Bewegungsmoglichkeiten zur Auslibung bestimmter opera-
tiver A& nktlonen

f operativ interessante Personen sind zu erarbeiten durch die Nut-

S7IM-Netzes des MfS mit seinen im Operationsgebiet und in der DDR
vgi’handenen oder im operativen Auftrag zu schaffenden Kontakten;

der Moglichkeiten der Diensteinheiten des MfS, die sie im Ergebnis ihrer
operativen Tétigkeit — z. B. der Kontrolle und Uberwachung des Reise-
verkehrs erlangen.

Hilfsmittel zur Gewinnung von Hinweisen sind die Informationsspeicher des
MIS und anderer staatlicher oder gesellschaftlicher Or ane sowie Objektunter-
lagen der Diensteinheiten.

In Abhéngigkeit von der Bedeutung und der Aussagekraft der Hinweise sind
Entscheidungen tber Mafinahmen zur Informationsverdichtung oder zur Speiche-
rung bzw. Ablage des Materials zu treffen.



