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— die Festlegung eines Decknamens sowie erforderlicher
und -methoden.

Bericht liber durchgefiihrte Werbung

Die durchgefiihrte Werbung ist durch den IM-fihrenden A
analytisch auszuwerten. Die mittleren leitenden Kader 1}‘6 2L
daB} in dieser Auswertung die fiir die bevorstehende inoffizie
bedeutsamen Probleme erfalit werden wie :

eiter griindlich
gewdhrleisten.

— Zustandekommen der Entscheidung, Problenb. ] onflikte in ihrem Vor-

— Haltung gegentiber den gesteliten Forderuyngel d gezenuber der Verpfiich-
tung und ihren Konsequenzen.

— Versuche des Ausweichens, Ab:i erzlduschung.

— neue Erkenntnisse Uber die Persérdich 4 IM und Aulgaben zur we
ren Uberprifung,

— Innalt der getroffenen Vereinb rste Aufuridge.

Fa
alytischen Auswertung der Werbung sind
im Bericht Gber die durchgefihrte.:Werbung zu dokumentieren und durch die fav
die Bestitigung der Vorschlag zur Werbung verantwortlichen Leiter zu besti
tigen.

4.4. Die Grunduu{fg'aben fiir die erste Phuase der Zusammenarbeit mit neuge-
worbenen IM:

5 ; / 4 X - - .
In den Mlttelpunkt Jer ersten Phase der Zusammenarbeit sind zu siellen:

1 konspirativer Aufeaben:

1g und Slmeumf> (u\ zuverlissigen Verhaliens der IM und die
linisses zu den operativen Mitarbeitern und

sind insbesondere erforderlich:

die Weiterfihrung der in den Werbungsgesprichen gestellten Forderungen
und Aufgaben fir die IM:

der Ubergang bzw. die verstirkie Aufgabenstellung zu den vorgesehenen
Einsatzrichtungen bei allméhlicher. der Personlichkeit der IM angemessener
Erhohung der Anforderungen:

die eindringliche und wiederholte Schulung und Instruierung zur Wachsam-
keit und Geheimhaltung sowie zu den Regeln der Konspiration:

die sorgflidltige Kontrolle aller erteilten Aufirdge bei den Treffs:



