Es wire jedoch falsch, filir die konkrete
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;B) In einem anderen Fall sollte ‘ein weib

werden. Zum VWerbungsgesprich erschien'

gelosts Die Ursache dafﬁr war, daB da
urteil, das ihr kurz vorher zugestell
'hatte, das Erziehungsrecht filir das au
dem Vater zuzusprechen. Es wvurde ents
nem spiteren Zeitpunkt-durchzufﬁhren,
daf zu dem gewahlten Zeltpunkt das We
Brfolg gefuhrt hitte.

. Von nicht unwesentlicher Bedeutung_fﬁr a

_ _gewéhlte'Ausgdngspunkt fiir das Gespr&ch;
“wortliche sollte sich deshalb uébedingt

ginn der Werbung_gewahlten Themas im Kla
 jauf unser Anliegenuéinzustimmen, das Ges

"' bel z2u gestalten,rdie‘entsprechende Atmo

Kandidaten eine maximale Auskunftsbereit

‘zu erreichen.

Unter Beachtung der vielfdltigen individ
f gefiithrten Werbungen und der Tatsache, daB Jeder Kandidat individuell

angesprochen und behandelt werden muB, b

vom allgeméinen zu konkreten Fragen und

pfimares Ziel, die Werbung fir eine kons

.'vorzeitig preiszugeben.
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Mlicher Kandidat geworben
der Kandidat vollig auf-
s .Gericht im Scheidungs-

t vworden war, festgelegt

s| der Ehe gtammende Llnc,
chieden, die Werbung zu ei-
da erwartet werden konnte,

rbungsgesprﬁch(nicht zum

en Erfolg der Verbung ist der.l
Der filr die Werbung Verant-
vorher'ﬁbér Inha1t~des am Be-
ren sein, um den Kandidaten
prich ausbaufahlg u1d varia-
sphare zu schaffén und bei dem
gchaft und Aufgeschlossenheit

uellen Erféhrungen'bei durché
ewdhrte es sich gfundsﬁtzlich

Problemen liberzugehen und unser

pirafive Zusammenarbeit, nicht

5" W
Die fir den Ausgangspunkt gewdhlte Probllematilk sollte jedoch in der Re-

gel Bezugs~ und Beriihrungspunkte zu Ere%gnissen, Vorkommnissen, Fragen

und Problemen beinhalten, die der.Kandi&at kennt,

selbst erlebt hat oder

die ihn interessieren. Je besser es gelﬂngt, das Gesprdch in die von

uns gewlinschte Richtung zu lenken, um s

glinstiger kdnnen die auf der

Grundlage”des Uberpriifungsmaterials erarbeiteten Motive, auf deren Grund-

lage die Verpflichtung des Kandidaten fiir die inoffizielle Zusammenar-

beit erreicht werden soll, angesprochen

erden.

Werbung allgemeingliltige Schema-




