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Sie erstreckt sich auf alle IM-Kategorien, die zum Eindringen in die feindlichen
Zentren und anderen Objekte sowie fiir die Durchfiihrung anderer operativer
Aufgaben, d. h. fur die unmittelbare Arbeit am Feind, erforderlich und geeignet
sind.

Um eine ausreichende Anzahl geeigneter Werbekandidaten zu finden, sind ins-
besondere folgende MaBBnahmen durchzufihren:

— zielstrebiger Einsatz und allseitige Ausnutzung des IM-Netzes zur Aufkldrung
der Feindobjekte und operativ geeigneter Personen. Das muf} sich auch auf
die allseitige Aufklarung der 6konomischen, personlichen und territorialen
Peripherieverbindungen der Feindobjekte und der dort tdtigen Personen
erstrecken.

Der Einsatz und die Ausnutzung des IM-Netzes ist von vorrangiger Be-
deutung

— vollstandige Erfassung und analytische Auswertung aller offiziellen, halb-
offiziellen und inoffiziellen Informationen Uber die Feindobjekte, operativ
geeigneter Personen und deren Verbindungen

— rationelle Erfassung und Ausnutzung der operativen Basis der DDR, wie des
IM-Netzes und dessen Verbindungen, des gesamten Reiseverkehrs und der
offensiven Moglichkeiten, die sich aus der Bearbeitung von Abwehrvorgingen
und anderweitig anfallender Personen ergeben.

Bei der Suche und Auswahl von geeigneten Werbekandidaten ist die gegen-
seitige Unterstiitzung und gute Zusammenarbeit aller Linien des Ministeriums
fiir Staatssicherheit ohne Ressortenge nach dem Grundsatz des groften Nutz-
effekts von grofler Bedeutung. Dabei ist die notwendige Systematik und Plan-
mafBigkeit durch Aufnahme entsprechender Aufgaben in die Arbeitskonzeptionen
der Leiter, die Arbeitspldne der Diensteinheiten, die Programmierung der Aus-
wertung und Erfassung und die operative Schulung auf allen Linien zu gew&hr-
leisten.

Im Verlaufe der Bearbeitung von operativen Hinweisen sind planmiBig, ziel-
strebig und konzentriert geeignete Werbekandidaten auszuwzhlen und intensiv
aufzukldren. Es ist rechtzeitig zu entscheiden, auf welche Kandidaten die auf die
unmittelbare Werbung gerichtete spezielle Bearbeitung zu konzentrieren und
durch welche spezialisierte Linie die weitere Bearbeitung am zweckmaBigsten
und erforderlich ist.

In dieser Bearbeitungsphase erfolgt vor allem die Aufklarung des vollstdndigen
Persénlichkeitsbildes, der moglichen Werbegrundlage, der Art und der Methodik
der geplanten Werbung..

Bereits im ProzeB der Suche, Auswahl und Aufklirung von geeigneten Werbe-
kandidaten sind die Regeln der Konspiration strikt einzuhalten, um nicht durch
Dekonspirationen und Querverbindungen den spiteren unmittelbaren Werbe-
prozel3 zu beeintrdchtigen und zu gefédhrden.



