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Die Téﬁschung des Werbekandidaten Uber den Beziehungspartner durch Legen-

dierung einer Tétigkeit fiir andere Organisationen und Dienststellen der Deut-

schen Demokratischen Republik oder anderer sozialistischer Linder bzw. fir
pregressive Organisationen und Institutionen aus dem Operationsgebiet ist keine
fremde Flagge.

Bei der Entscheidung Ulber die Werbekonzeption ist neben der Werbegrundlage
und der Art der Werbung bei den anzuwendenden Mitteln und Methoden zu kla-
ren und festzulegen, unter welcher Legende oder fremden Flagge der Kontakt
herzustellen ist.

Die Entscheidung tber den Beziehungspartner ist fiir den Erfolg der Werbekom-
bination oft von ausschlaggebender Bedeutung.

In bestimmten Fallen ist die Werbung unter fremder Flagge die einzige Moglich-
keit, den Werbekandidaten fiir eine operative Zusammenarbeit zu gewinnen.
Die Werbung unter fremder Flagge stellt hohe Anforderungen an die Kennt-
nisse und Fahigkeiten der operativen Mitarbeiter. Sie muf3 sorgfiltig durchdacht
und exakt vorbereitet werden.

Die Wahl der glinstigsten Flagge sowie die Festlegung ihres erforderlichen Aus-
maBes und Aufwandes werden von den operativen Moglichkeiten, der Bedeutung
des Werbekandidaten und seines Personlichkeitsbildes sowie der politischen
Situation bestimmt. ’

Die Variationen bei der Werbung unter fremder Flagge reichen vom Einsatz
eines Werbers mit einfach legendiertem Hintergrund bis zum Einsatz einer
Werbegruppe mit systematisch aufgebauter Basis bzw. mit unter der feindlichen
Flagge echt tdtiger IM.

Die Abdeckung aller operativen Aktivitdten hat weitgehend echt und Gberprif-
bar zu erfolgen. .

Die bei der Werbekombination eingesetzten IM miissen Uuber umfangreiche
Kenntnisse und Erfahrungen in der operativen Arbeit verfiigen sowie die Fahig-
keit besitzen, die konkrete fremde Flagge liberzeugend zu reprasentieren.

Im Prozel der Zusammenarbeit ist entsprechend den Moglichkeiten die Um-
wandlung auf den tatsichlichen Beziehungspartner (Ministerium fir Staats-
sicherheit) anzustreben.

Art der Werbung

Im ProzeB der Werbung ist zwischen der allmihlichen und der -unmittelbaren
Einbeziehung des Werbekandidaten in die bewullte operative Arbeit zu unter-
scheiden. Die Art des Werbeprozesses ist in Einheit mit der Werbegrundlage und
dem gewihlten Beziehungspartner festzulegen. Die Art der Werbung wird durch-
zahlreiche operative MaBnahmen, Mittel und Methoden realisiert.



