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Der Nachteil der Werbung auf materieller Basis besteht u. a. darin, daf3 der IM
durch bewufBite Tduschung Ulber seine operativen Méglichkeiten und Fahigkeiten.
durch falsche Berichterstattung usw., sichi ungerechtfertigt zu bereichern ver-
sucht und daf3 der Feind durch iberm&dBige und nicht legendierte Geldausgaben
auf den Werbekandidaten aufmerksam wird und Ansatzpunkte fiir dessen Be-
arbeitung finden kann. Bei solchen IM muf} immer mit der Moglichkeit feind-
licher Uberwerbung unter Ausnutzung der gleichen materiellen Motive gerech-
net werden.

Deshalb ist anzustreben, echte Faustpfiander zu schaffen und die Basis der Zu-
sammenarbeit mit politisch-ideologischen Elementen zu verbinden.

Ansatzpunkte fir eine Werbung konnen neben materieller Interessiertheit auch
in anderen personlichen Bediirfnissen und Interessen bestehen. Derartige Ansatz-
punkte sind festzustellen und weitgehend auszunutzen. Von besonderer Bedeu-
tung hierbei sind solche Bediirfnisse und Interessen, die nach Auffassung des
Kandidaten nur durch Organe, Institutionen und Einzelpersonen sozialistischer
Staaten befriedigt werden koénnen.

Werbung auf der Grundlage kompromittiecrender Umstinde

Die Werbung auf der Grundlage kompromittierender Umstdnde ist die Veran-
lassung zur Zusammenarbeit unter Ausnutzung bekannt gewordener Fakten und ‘
Umstande aus dem Leben einer Person, deren Bekanntwerden die berufliche
oder gesellschaftliche Stellung des Kandidaten schwer schidigen oder unmoglich
machen wiirde bzw. bei Bekanntwerden seine strafrechtliche Verfolgung nach
sich ziehen kann.

Das kompromittierende Material mufl tatsdchlich fir eine Kompromittierung
ausreichen und darf fiir den Kandidaten normalerweise keine Moglichkeit offen-
lassen, die Zusammenarbeit abzulehnen. In bestimmten Féllen kdénnen kompro-
mittierende Umstande geschaffen oder vorgetduscht werden. Bei der Werbung
ist das kompromittierende Material nur soweit als notwendig auszuspielen. Ver-
haltensweise und Reaktion des Kandidaten sind einzukalkulieren.

Kompromittierende Ansatzpunkte ergeben sich aus menschlichen Schwaichen,
kriminellen Handlungen oder aus fritherer und gegenwirtiger geheimer bzw.
verbrecherischer politischer Tatigkeit. In bestimmten Féllen sind bereits erfiillte
wichtige operative Dienste das wichtigste Kompromat.

Der hauptsichliche Nachteil dieser Werbegrundlage besteht vor allem in ihrer
begrenzten Wirksamkeit. Sie ist anzuwenden, wenn andere Werbegrundlagen
keinen Erfolg versprechen. In der Zusammenarbeit ist die Festigung der Basis
der Zusammenarbeit durch Kombinationen mit anderen Werbegrundlagen an-
zustreben.

Werbung unter fremder Flagge

Die Werbung unter fremder Flagge ist die Tauschung des Werbekandidaten iiber
den Beziehungspartner (Auftraggeber) bei Ausnutzung und Anwendung impe-
rialistischer Ideologien, Methoden und Mittel, materieller Faktoren und kom-
promittierender Umsténde.
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