Setzungen zur Losung dieser Aufgabe sind die stindige selbst-
kritische Beobachtung der organisatorischen Entwicklung der
Partei und die Beriicksichtigung der konkreten Verhiltnisse in
jedem Land, in jedem Kreis, in jeder Gemeinde, in jedem Be-
trieb und in jedem Wohngebiet.
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Die gegenwiirtigen Hauptaufgaben der Werbung
Die Entwicklung unserer Partei In der verhéltnismaBig kurzen
Zeit ihres Bestehens hat alle Erwartungen iibertroffen. Schon vor
dem Vereinigungsparteitag &duflerte sich die politische An-
ziehungskraft der sich einenden Arbeiterbewegung in einem
stirmischen Wachstum der beiden Arbeiterparteien, und zwar
besonders von dem ‘Augenblick an, da sich die Organisationen
, beider Parteien zu Arbeitsgemeinschaften zusammenschlossen.
Seit dem Vereinigungsparteitag sind der SED dann durchschnitt-
lich jeden Tag iiber tausend neue Mitglieder zugestromt Wéhrend
die beiden groflen Arbeiterparteien vor 1933 zusammen in ganz
Deutschland etwa 1,3 Millionen Mitglieder hatten, zdhlt heute
die SED allein in der Ostzone einschlielich Berlin rund 1,8 Mil-
lionen Mitglieder.

Diese Entwicklung darf jedoch nicht iiber eine Reihe ernster
Schwichen in der Zusammensetzung unserer Partei hinweg-
tduschen. Hierzu gehort in erster Linie der vollkommen unbefrie-
digende Anteil der Frauen an unserer Mitgliedschaft. Wéhrend
sich die erwachsene Bevolkerung der sowjetischen Besatzungs-
zone einschlieBlich Berlin zu 60 Prozent aus Frauen und zu
40 Prozent aus Ménnern zusammensetzt, weist unsere Partei eine
Zusammensetzung von 23,8 Prozent Frauen und 76,2 Prozent
Minnern auf.

In der sowjetisch besetzten Zone ist jede 22. Frau
Mitglied der SED und

Die Schwiche unserer Partei, die hier ersichtlich ist, ist um
so bedenklicher, als keine einzige der groflen politischen Fragen
in Deutschland gelost werden kann ohne die Einbeziehung der
MilHonenmassen der Frauen ins politische Leben. Es ist daher
klar, dal die Werbung von Frauen in den Werbepldnen aller
Landesverbinde an vorderster Stelle stehen mufl, und es ist
ebenso klar, daB die am meisten riickstdndigen Landesverbande
Berlin und Thiiringen sich auf diese Aufgabe besonders konzen-
trieren miissen.
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Von der gesamten Einwohnerschaft iiber 14 Jahre gehdren
der SED an:

Land Sachsen. .uu.ccccoecccevcccs s vevevenans
Sachsen-Anhalt . jeder 4. Mann und Jede 20. Frau
Thiiringen........... .. s v s e s vsvsavanensesns jeder 4. Mann und jede 27. Frau
Brandenburg ............. tieieeieean jeder 5. Mann und jede 23. Frau
Mecklenburg . . . jeder 5. Mann und jede 19. Frau
Berlinu...ccccovvevcvcie svviccence s e 0o e v oo o Joder 12, Mann und jede 49. Frau

leder 4. Mann und jede 19. Freu

Eine zweite groBe Schwiche unserer Partei enthiillt sich bei
einem Uberblick iiber ihre altersméBige Zusammensetzung.

Unsere Partei setzt sich zu 20 Prozent aus Mitgliedern
bis zu 30 Jahren und zu 80 Prozent aus Mitgliedern mit einem
Alter von iiber 30 Jahren zusammen. Wenn damit auch zum Aus-
druck kommt, dafl gerade die é&lteren und erfahrensten Arbeiter
und Werktitigen zu unserer Partei gehdren, so bedarf es ander-
seits kaum einer besonderen Begriindung, dafl die verhéltnis-
méBig geringe Zahl junger Mitglieder eine auBerordentlich grofie
Schwiche bedeutet. Der Anteil der jungen Parteimitglieder bis
zu 30 Jahren an der Gesamtmitgliedschaft ist in den Léandern
Sachsen, Sachsen-Anhalt, Thiiringen, Brandenburg und Mecklen-
burg ungefdhr gleich und liegt hier mit 21 Prozent iber dem
Durchschnitt; in Berlin dagegen liegt er mit 12,5 Prozent erheb-
lich unter dem Durchschnitt. Daraus folgt, dal die planméfige
Werbearbeit unter der jiingeren Generation eine Aufgabe aller
Landesverbiande ist, dal die Berliner Organisation dieser Auf-
gabe aber ihre besondere Aufmerksamkeit zuwenden muf3.

Ein Vergleich der sozialen Zusammensetzung der Partei mit
der sozialen Zusammensetzung der Bevolkerung gibt uns weitere
Hinweise fiir eine planméBige Werbung.

Von der Gesamtzahl der beschiftigten méannlichen und weib-
lichen Industriearbeiter gehoren der SED an:

Land Sachsen ...
Sachsen-Anhalt

. 21,0%/«

21,0%

Thiiringen 21,5%
Brandenburg .....eeoeea RO 16,4%
Mecklenburg............. s v e vaavane 26,0%
Berlin 7,7%

Gesamtdurchschnitt 19,1 %

Damit wird statistisch einwandfrei das nachgewiesen, was die
Berliner Organisation nach dem 20. Oktober 1946 als eine be-
sondere Ursache des unbefriedigenden Wahlergebnisses fest-
gestellt hat, ndmlich die Schwiche der Berliner Parteiorganisation
in den Betrieben, Die SchluBfolgerung fiir unsere Werbung ist
demnach besonders ' fir Berlin: Stirkste Konzentration auf die
Gewinnung von Industricarbeitern. Aber auch in den {iibrigen
Landern, besonders in Brandenburg, mufl die Verwurzelung der
Partei in der Industriearbeiterschaft im Hinblick auf die entschei-
dende Rolle der Arbeiterklasse als stirkste fortschrittlichste Kraft
Deutschlands als ungeniigend betrachtet werden. Der zentrale
Werbeplan sieht daher fiir jeden Landesverband eine besondere
Verstiarkung der Werbung unter den Industriearbeitern vor mit
dem Ziel, den Anteil der SED-Mitglleder an der Gesamtzahl der
beschéftigten Industriearbeiter auf 25 Prozent zu erhdhen.

Ein sehr unterschiedliches Bild zeigt sich in den einzelnen
Léndern hinsichtlich der Verankerung der Partei in der tech-
nischen Intelligenz. Von der Gesamtzahl der beschiftigten In-
genieure, Techniker, Werkmeister, Steiger, Chemiker usw. ge-
horen der SED an:

Thiiringen

*Brandenburg
Mecklenburg
Berlin

Gesamtdurchschnitt 13,5 %




